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Was soll Öffentlichkeitsarbeit für 
„VIELFALT TUT GUT.“ erreichen?
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Ziele der Öffentlichkeitsarbeit

Öffentlichkeitsarbeit zu „VIELFALT TUT GUT.“

• vermittelt die Ziele des Bundesprogramms

• bildet die Inhalte, Umsetzung und Ergebnisse des Programms ab

• informiert über die Strategie der Bundesregierung zur Bekämpfung des 
Rechtsextremismus

• ruft zum Engagement vor Ort auf
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Schlüsselbotschaften der Öffentlichkeitsarbeit

• Das Engagement für Vielfalt, Toleranz und Demokratie ist für alle ein Gewinn –
Vielfalt tut gut.

• Jede und jeder kann sich erfolgreich gegen Rechtsextremismus engagieren.

• Unsere Gesellschaft baut auf Vielfalt, Toleranz und Demokratie und honoriert 
dies.

• Die Bundesregierung unterstützt die Vielfalt und bekämpft den 
Rechtsextremismus.
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Was leistet Öffentlichkeitsarbeit vor Ort?
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Ziele der Öffentlichkeitsarbeit vor Ort

Öffentlichkeitsarbeit vor Ort informiert

• über die Zielsetzungen des LAPs, die Beteiligten und ihre Arbeit

• über die Arbeit einzelner Projekte

• über Termine von Projektveranstaltungen und Aktionen

• über Möglichkeiten zu eigenem Engagement und die richtigen 
Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner in den Koordinierungsstellen 
und Projekten
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Was wird für Öffentlichkeitsarbeit gebraucht?
(Grundvoraussetzungen / Basisinstrumente)
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Basisinstrumente für die Öffentlichkeitsarbeit

Grundvoraussetzungen

• Eine feste Ansprechpartnerinnen / einen festen Ansprechpartner, 
die bzw. der für das Thema Öffentlichkeitsarbeit (ÖA) zuständig ist und

• die internen Planungen und Umsetzungen von ÖA-Maßnahmen 

• die internen Fragen und Anregungen zur ÖA

• die externe Kommunikation mit den Medien

übernimmt.
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Basisinstrumente für die Öffentlichkeitsarbeit

Grundvoraussetzungen

• Einmal in der Woche „Kassensturz“:

• Was haben wir an Neuigkeiten, Terminen, Personalien oder sonstigen 
Aktivitäten, die für die Öffentlichkeit interessant sind? 

• Wann und wie wollen wir darüber informieren?
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Basisinstrumente für die Öffentlichkeitsarbeit

Aktuelle Presseinformationen (Pressemappe und digital)

• Pressemitteilungen zu aktuellen Anlässen (Aktionstag, Projektwoche, Ausstellung)

• Hintergrundinformationen zum Bundesprogramm
(Auswahlkriterien des LAP, Förderungsvolumen, Förderungsdauer etc.)

• Hintergrundinformationen zum LAP
(Wer ist am LAP beteiligt? Was wird im LAP umgesetzt?)

• Bildmaterial (digital), d.h. das Programmlogo, Bilder von Mitarbeiterinnen und 
Mitarbeitern der Koordinierungsstellen, Bildmaterial aus den Projekten

• Zusätzliche Informationsmaterialien wie Infoflyer, Broschüren o.ä.
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Basisinstrumente für die Öffentlichkeitsarbeit

Aktueller Presseverteiler

• Ein Presseverteiler umfasst alle lokale und regionalen 
Medien:

• Tageszeitungen
• Wochenzeitung / Stadtteilzeitung
• Sonntagsblatt
• Stadtmagazin
• Lokalredaktionen von Hörfunksendern
• Lokalredaktionen von TV-Sendern
• Lokale/regionale Internetplattform

• Über den Presseverteiler werden per Email oder Fax verschickt:
• Pressemitteilungen
• Terminankündigungen
• Presseeinladungen
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Basisinstrumente für die Öffentlichkeitsarbeit

Kommunizierung des Programmlogos

• In der Pressearbeit sollte genauso wie auf allen Informationsmaterialien und 
sonstigen Publikationen zum Bundesprogramm nach Möglichkeit das 
Programmlogo immer mit kommuniziert werden.

Das Logo schafft einen eindeutigen Wiedererkennungswert und steht für das 
Engagement für Vielfalt, Toleranz und Demokratie – auch über die Grenzen des 
eigenen LAPs hinaus.
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Beispiele aus der Berichterstattung in Neustadt i.H.
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Welche Maßnahmen eignen sich vor Ort?
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Maßnahmen der Öffentlichkeitsarbeit

Die Pressemitteilung

• Eine Pressemitteilung wird immer dann versendet, wenn eine Neuigkeit verkündet 
werden soll.

• Eine Pressemitteilung wird begleitend zu einem Pressetermin versendet, um die 
Journalistinnen und Journalisten zu erreichen, die nicht an dem Termin teilnehmen 
konnten.

• Eine Pressemitteilung kann auch eine Terminankündigung oder die Verkündung 
einer Personalie enthalten, sofern sie für die Öffentlichkeit relevant sind.
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Maßnahmen der Öffentlichkeitsarbeit

Die Pressekonferenz / Das Pressegespräch

• Eine Pressekonferenz eignet sich dann, wenn
sehr wichtige Neuigkeiten allen Medien zeitgleich bekannt gegeben werden und die 
beteiligten Akteure der Presse direkt Rede und Antwort stehen sollen.

• Ein Pressegespräch eignet sich dann, wenn
ein Pressetermin im kleineren Kreis, einem oder wenigen ausgesuchten Medien
die ermöglichen soll, für umfangreichere Informationen zum Thema direkt mit den 
beteiligten Akteuren sprechen zu können.
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Maßnahmen zur Öffentlichkeitsarbeit

Das Pressefrühstück

Das so genannte „Pressefrühstück“ eignet sich gut, wenn die Medien grundsätzlich an 
Gesprächen zum Thema mit den beteiligten Akteuren interessiert sind, es aber 
keine konkreten Neuigkeiten gibt.

Hier kann bei Frühstück und Kaffee – zum Beispiel direkt vor Ort in den Räumlichkeiten
der Koordinierungsstelle oder eines Projekts – grundlegend über das Thema in der 
Praxis gesprochen, Hintergrundinformationen vermittelt und sich untereinander 
ausgetauscht  werden. 

Eignet sich gut, um die zuständigen Pressevertreterinnen und -vertreter
persönlich kennen zu lernen.
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Maßnahmen zur Öffentlichkeitsarbeit

Einladung der Presse zu einem Besuch vor Ort

Mit einer Einladung einer Pressevertreterin / eines Pressevertreters in die lokale 
Koordinierungsstelle und/oder eines Projekts, kann umfassend informierende 
Berichterstattung angestoßen werden.

Hier kann direkt aus der Umsetzung des Bundesprogramms vor Ort berichtet und die 
zuständigen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Öffentlichkeit vorgestellt werden.
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Beispiel: Berichterstattung 
(Volksstimme 24.07.07) zur lokalen Koordinierungsstelle in Burg
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Maßnahmen zur Öffentlichkeitsarbeit

Die Einladung der Presse zu Veranstaltungen

Grundsätzlich sollte die Presse vor Ort durch Terminhinweise zu Veranstaltungen 
rechtzeitig informiert sein und eingeladen werden.

Auch auf die Einladung der Presse zu Begleitausschüssen hin kann eine umfassende 
Berichterstattung zum Bundesprogramm, dem LAP und der konkreten Umsetzung 
erfolgen.
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Beispiel: Berichterstattung 
(Volksstimme 11.08.07) zur 
Begleitausschusssitzung in 
Burg
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Maßnahmen zur Öffentlichkeitsarbeit

Die Schirmherrschaft

Für große Aufmerksamkeit bei Öffentlichkeit und Medien kann eine prominente 
Schirmherrschaft sorgen. 

Ob bekannte Lokalgrößen oder ortsansässige Schauspielerinnen und Schauspieler, 
Musikerinnen und Musiker und Autorinnen und Autoren – das Auftreten und Engagement
dieser Personen ist eine starke Maßnahme, um die Botschaften des Programms in die 
Öffentlichkeit zu tragen.
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Beispiel Berichterstattung

Schirmherrschaft „Küstenwache“
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Wie kann das Redaktionsbüro unterstützen?



25

Das Redaktionsbüro

Das Redaktionsbüro

• gibt bei Bedarf Hinweise zur Erstellung von Pressemitteilungen

• redigiert bei Bedarf Pressemitteilungen

• unterstützt auf Anfrage bei der Erstellung von Presseverteilern

• versendet auf Anfrage Checklisten zur Organisation von Pressekonferenzen

• stellt Hintergrundinformationen etc. der Basispressemappe zur Verfügung

• beurteilt bei Bedarf Anzeigenmotive unter fachlichen Gesichtspunkten 

• prüft Anzeigen, Flyer, Poster etc. auf Einhaltung der programmeigenen Richtlinien

• berät bei Zweifels- und Krisenfällen
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Redaktionsbüro

Handbuch zur Kommunikationsarbeit

In 2008 werden 2-3 Good-Practice-Projekte ausgewählt und ein halbes Jahr lang vom 
Redaktionsbüro in ihrer Öffentlichkeitsarbeit begleitet. Daraus wird im Anschluss ein 
Handbuch erstellt werden, um allen Projekten die Arbeit anhand von Beispielen zu 
erleichtern.

Das Handbuch wird helfen
• beim Erstellen von Pressemitteilungen,
• bei der Erstellung eines Presseverteilers,
• bei der Kontaktaufnahme mit den lokalen Medien,
• bei der Einhaltung des Corporate Designs der Kampagne.
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Das Redaktionsbüro

In eigner Sache

Das Redaktionsbüro erstellt betreut auch die Programmwebsite sowie den Newsletter 
zum Programm redaktionell.

Für eine interessante Berichterstattung aus den LAPs freuen wir uns über Ihre

• Pressemitteilungen
• Veranstaltungshinweise
• Infomaterial zu Aktionen Ihrer Projekte
• Pressebeiträge zum Programm aus Ihrer Region
• Hinweise auf besonders engagierte Menschen für unsere

neue Rubrik „Helden des Alltags“ (Arbeitstitel)
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Redaktionsbüro – Kontakt 

Das Redaktionsbüro ist zu erreichen unter der Hotline:

030 – 65 000 556

oder per Email unter:

redaktionsbuero@vielfalt-tut-gut.de
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Vielen Dank!
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